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ZELI LI IMATI PAZNJE i POSTOVANJA VRIJEDNU PRIREDBU POSVECENU VINU i GASTRONOMIJI, ZAGREBACKI
VELESAJAM MORAO BI SE U OSMISLJAVANJU i REALIZACLJI DOGADANJA i NAROCITO U ANIMACUI IZLAGACA i
PUBLIKE POSTAVITI PODUZETNIJE, ENERGICNIJE, INVENTIVNIJE

odnosu na priredbu Zagreb Wine &
“Gourmet festival 2011 odrzanu mjesec

dana prije u neposrednom susjedstvu,
u Muzeju suvremene umjetnosti u Zagrebu,
cijena ulaznice za posjet medunarodnom
sajmu vina Vinovita 2011 te sajmovima s istim
terminom InGa 2011, Hotel & Gastroteh i Cro
Tour 2011 na Zagrebackom velesajmu bila je
nesto vise od sedam puta niza (20 kuna), au
odnosu na cijenu ulaznice za medunarodni
festival vina i gastronomije Zagreb Vino.

SVIIET u GASI na VINOVITI

com 2010 krajem studenoga u zagrebackoj
Esplanadi pet puta niza. Medutim, dok je posjet
spomenutim eno-gastro festivalima i unatoc
opcenito za nase pojmove visokoj cijeni bio
vrlo velik a doimalo se da su posjetitel;i bili,
Sto se kaze, kvalitetni, dakle oni koje vino i
gastronomija zanimaju i koji su u mogucnosti
i voljni potrositi za dobru ponudu, odziv
publike na Vinoviti i ove je godine, na Zalost,
bio slab, a profil po poslovnoj zanimljivosti za
izlagace upitan. Dobar dio i te male publike

Stalaza A Little Piece of Croatia, projekt nastao u suradnji Svijeta u ¢asi, MAM-VIN-a i Hand Studia iz Zagreba
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cinili su mladici i djevojke Skolarci-studenti,
vjerojatno iz ugostiteljskih i turistickih ucilista
Sto su valjda dosli organizirano preko Skole
odnosno fakulteta, na koje ponudaci vina
mogu racunati u poslovnom smislu tek
kasnije, ako i kad zavr3e Skolovanje i zaposle
se u struci, dok su dio publike Cinile starije
osobe-umirovljenici, namjernici kojima nije
bilo vazno Sto Ce ku3ati nego im je bilo
vazno da se nesto popije, po moguénosti
u skladu s vlastitim afinitetima i na razini
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Revija Svijet u €asi i njen izdavac
zagrebacko poduze¢e MAM-VIN d.o.0. i
ove su godine, ve¢ po tradiciji, sudjelovali
na Vinoviti kao izlagaci. Kao i uvijek prije, i
sad smo predstavili vrlo zanimljive novitete,
i organizirali atraktivne degustacije vina
razlicitih hrvatskih sorata, zatim pjenusaca
i sireva. Udarni na nasem Standu svakako
je bio uredaj za suvremenu prezentaciju
hrvatskih autohtonih proizvoda / delicija,
osmisljen u suradnji Svijeta u Casi/
MAM-VIN-a sa Hand Studiom na Celu
s Alanom Vuckovi¢em a nazvan — na
engleskome zato Sto je prica namijenjena
prvenstveno strancima - A little piece of
Croatia. Rijet je o stalazi s mnogo vecih
i manjih polica predvidenih da se u njima
izloZze nasi vrhunski sirevi, maslinova
ulja, razni namazi domace produkcije,
suhomesnate delikatese kao samoborska salama, slavonski kulen, istarski i dalmatinski prsut, preradevine od ribe i plodova mora, tartuf i preradevine
od njega kao i preradevine (namazi, umaci) od drugih gljiva, domadi dZzemovi od Sumskog voca, vina, jaka pica... te o stalaZi pratecem elektronickom
uredaju s prilicno velikim ekranom na kojemu je prikazana spomenuta stalaZa s proizvodima Sto se prezentiraju, klikom miSem na proizvod za koji postoji
zanimanje na ekranu se pojave, likovno i tekstom, detalji Sto pojaSnjavaju o kakvom se tocno artiklu radi, odakle je porijeklom i kako je proizveden,
tko je proizvodac, u kakvom se artikal pakiranju nudi, kolika je, okvirno, cijena... Ovaj model naseg promocijskog kompleta prikazan je na Vinoviti kao
prototip, namjera je pokrenuti njegovu proizvodnju kako bi ga i druge tvrtke mogle koristiti u turistickoj sezoni pred strancima kod nas odnosno u tijeku
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Na nasem Standu: prezentacija sira i vina hrvatskih sjeverai juga. O sirevima pred publikom u kojoj je bilo i dosta kuhara prica struénjakinja Maja Bator

godine na raznim turistickim, prehrambenim i vinskim sajmovima vani l

Silpanac. .
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Nakon dugo vremena, u javnosti se pojavila PZ Orahovica iz Orahovice, koja je nedavno
dobila novog vlasnika, informaticku kucu s vrlo mladim vlasnikom. Enologinja Zrinka
Vinkovic Jergovic i Zoran Umicevic, voditelj prodaje, rado su se pohvalili zlatnom medaljom
osvojenom na ocjenjivanju na Vinoviti 2011 a za Zeleni silvanac 2002 izbornu berbu bobica.
PP Orahovicainace ima namjeru krenutii u trziSnu produkciju pjenusaca klasicnom metodom,
s pokusnom Sampanjizacijom startala je 2007 (zeleni silvanac, chardonnay, bijeli pinot),
novi vlasnik zadovoljan je i sklon je nastavku proizvodnje za pravo

bijelo odnosno crno vino.

0Od promjena nabolje u odnosu na Vinovite u posljednjim
godinama a vezane su uz ono Sto daje organizator, kuca Zagrebacki
velesajam, moguce je navesti tek nesto ljepSe uredeni sirovi prostor,
konkretno pod sav prekriven tapisonima u dobroj kondiciji i zive
boje koji su podizali ambijent u paviljonu, te uvedenu moguénost
i izravno kupnje butelja na sajmu. Od onoga 5to je bilo bolje a
nije osnovna zasluga organizatora valja spomenuti povratak na
sajam koncerna Akrokor sa svojim podrumima - Agrolagunom,
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0 profilu publike, ako i nije istina - izmisljeno je inventivno i s razlogom: Mario Cotic, koji je na Standu
Poljoopskrba pomagao ocu Brunu, zastupniku niza najpoznatijih svjetskih proizvodaca opreme, rekao
nam je da je neki ozbiljniji gospodin upiruci prstom na ovu malenu pneumatsku presu Vaslin/Bucher
upitao je li to, mozda, uredaj za pecenje janjetine ili odojka na raznju za kuénu uporabu, zatvoren
da ne dimi i ne prlja uokolo, a Coti¢ junior snasao se pa je odgovorio da jeste i da je kadica ispod
stavljena da se u nju cijedi mast od pecenja...

Beljem, llockim podrumima, Istravinom, Mladinom. Od onoga pak 5to
je dobra konstanta moze se ukazati na nevjerojatnu vjernost Vinoviti
nekih nasih renomiranijih vinskih kuéa na izlagackim podijima kojih smo
u posljednjim godinama dosta slusali rogoborenje na slab posjet sajmu
i najave da vise nece dolaziti jer to nema smisla, preveliki je trosak za
niStavan ili maleni poslovni efekt - ali su ipak dosle...

Za sajam do kojega ce se drzati trebala bi biti nazocna i neka od
atraktivnih imena i u punom angazmanu, kao Krauthakera, Plenkoviéa,
Roxanicha, MatoSevica, Kozlovic¢a, Tomca, Koraka, Gracina, Claija,
Coronike, Degrassija odavde te barem ponekog inozemnog imena.
Zanimljivih imena iz Slovenije primjerice Movije, Simé&iga, SEureka,
Batica, Istenia, Steyera, Sutora, Prusa, Kupljena, Curina to inace i te
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Novo ime na domacoj vinskoj sceni je Senjkovic. Obitelj je iz Milne na Bracu, vinograd je s osam
hektara i s 35.000 loza, nalazi se na kamenitome tlu na visoravni Sibena njiva na 350 metara
nadmorske visine, sorte su Plavac mali kao najzastupljeniji, Syrah (4000 loza) i Cabernet sauvignon
(6000 loza), plan je u konaénici dosegnuti oko 50.000 trsova. Podrum je u Draéevici. Vinom se
bave tata Ton&i i braca Sasa (na slici) i Lari Senjkovi¢, strukovnu pomo¢ pruza zagrebacki Vinolab
na celu s enologom Leom Gracinom.
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kako reflektiraju na ovo trziste, nije bilo, od nasih zapadnih susjeda
pojavili su se tek KZ Metlika i KZ Krsko, i to vrlo vjerojatno i stoga
Sto za svoje promotivne nastupe prema trecim trzistima imaju
mogucnost ostvariti pomoc iz odredenih fondova EU.

l § I-k i ll I ]

Cetiri medunarodna sajma — Vinovita, InGa, Hotel & Gastroteh i
CroTour - okupila su u trima paviljonima na prostoru Zagrebackog
velesajma 525 izlagaca i sudionika iz 28 zemalja. Uz izlagcki dio
bilo je i nekih popratnih akcija, primjerice konferencija industrije
zdravstvenog turizma, prezentacije Najbolje u Hrvatskoj — izabrali
gradani, Zagreb kakvog ne poznajete i Zagreb za mlade, degustacija
pekarskih i slastiCarskih proizvoda, izloZzba Zatne ruke, natjecanje
10 najboljih kuhara Hrvatskog kuharskog saveza, kuharski show
Masterchef Nove TV, forum HACCP u ugostiteljskoj praksi.

Sto se tice Vinovite 2011, 16. po redu, najavljene kao sredisnje
mjesto okupljanja vinara u regiji..., ona je obuhvatila, uz klasi¢no
izlaganje, jo$ i medunarodno ocjenjivanje vina — organizator se
pohvalio pokroviteljstvom OIV-a i naveo je da su nagrade osvojene
na tom ocjenjivanju garancija za bolji plasman vina na trzistu a
ocjene su mjerodavne u zemlji i priznate u svijetu (?!!), pa izbor
i proglasenje najboljeg mladog hrvatskog vinara za 2010., Poslovni
klub Vinovite s temom Brendiranje Hrvatske kao vinske
regije i problematika izvoza vina, uz sudjelovanje
dr. Christiana Jaboreka iz austrijskog ministarstva,
dr. Vinka Milata iz Ministarstva poljoprivrede RH,
Dure Horvata direktora AgrokorVina i predsjednika
UdruZenja vinarstva pri HGK, dr. Ivice MatoSevica,
vinara iz Istre i predsjednika udruge Vinistra. Najavljen
Na pressici vezanoj uz ove sajmove da je pozvan da
se kao neovisni novinar svojim komentarima pridruZi
govornicima na podiju, Davor Butkovi¢ iz Jutarnjeg
lista nije se pojavio na ovom Poslovnom klubu.

Nakon 3to je dr. Jaborek govorio o putu Austrije
od velikog vinskog skandala, koji je u osamdesetima
austrijskoj vinskoj bransi prijetio i krahom, do danasnje
visoke reputacije austrijskog vina na medunarodnom

U sklopu sajma InGa bila su natjecanja mladih hrvatskih kuhara i 10 najboljih kuhara po rang listi Hrvatskog kuharskog thIStU, i rekao da Jé po ulasku AUSt”Je u EU bilo
saveza za 2010. godinu. Pobjednik u kategoriji mladih bio je Franjo Copak iz Varazdina, drugi Stjepan Franjic iz strahovanja da ce poja(;ani uvoz kap|jice pomesti

Bosnjaka, a treci KreSimir Cimas iz Zagreba. Kod Top-10 pobijedio je Tomislav Karamarko iz Zadra, slijede Dean

Todorovi¢ iz PrimoStena i Grozdana Bohor¢ iz Ludbrega.

Poslovni klub Vinovite o brendiranju Vinske Hrvatske: uz dr. Christiana Jaboreka od nasih su
govorili Vinko Milat, Buro Horvat i Ivica Matosevi¢

austrijsko vino, pa dodao kako Austrija, koja je odlucila
izmijeniti apelacijske oznake germanskog tipa s onima
romanskoga tipa gdje se u prvi plan gura toponim,
naziv a ne sorta jer nju se moZze zasaditi svuda, danas
izvozi oko 50 posto svoje produkcije, konkretno koliko
uveze ving, toliko ga i izveze, na Poslovnom klubu o
brendiranju vinske Hrvatske maltene je vec i do béla
koriSten izraz brendiranje, a da on iz ustiju nasih
govornika — osim donekle u istupu dr. MatoSevica
kad je naglasio vaznost tijesne veze izmedu vina i
teritorija te vaznost dobre organiziranosti lokalnih
proizvodaca i kao primjer spomenuo udrugu Vinistra
- nije potkrijepljen konkretnim objasnjenjem o tome
kako se razmislja o provedbi tog naseg brendiranja

i Sto se konkretno poduzima... <€
(nastavak na str.42)
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